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' Tökfőzelékben Európa-elsők
C sern obil körn yékén  M á sa  csak a z  egyik fe jé t  m ossa  h a g yom án yos sa m p o n n a l

A pártok televíziós hirdetéseit nézve megnyugodtam, hogy mo­
dern ember vagyok. Ugyanis szinte mindegyik párt reklám­

klipjében feltűnik egy fiatal, szemüveges férfi, aki számítógép előtt ülve va­
dul tologatja az egeret. (De lehetnek azok gyerekek is, Magyar Bálinttal kö­
rülvéve.) Valószínűleg a számítógépnek kell jeleznie, hogy a párt modern. 
A modernség meg ugyebár pozitív képzetet kelt nálunk. Ezért önreklám­
ként elmondom, hogy a nap jó részét a vas előtt töltöm, és szemüvegem is 
van. Csak hát a fiatalsággal nem stimmel már minden.

csak úgy

SZÉKELY KECSKÉS JÁNOS

A választási kampány utolsó előtti he­
tében, ha igazi vita nem is volt, reklá­
mokkal már jócskán találkozhattunk. 
Pedig reklámmal egyébként is el va­
gyunk látva. Legalábbis a televízióban 
és a rádióban. Még a választási vitákat 
is reklámok kísérik. Április 28-án is 
nagyon illett a pártok vitájához a M o­
bil 1 motorolaj reklámja: „A zokn ak , 
akik  tudják, m it akarnak. C sak  eg y  
m o zd u la t é s  e ls za b a d u ln a k  a  lóerők . A 
m o to r  k ih ozza  m a g á b ó l a  leg jo b b a t. 
L ég y  m ohó. N e e lé g e d j m eg  a k ö zé p ­
szerű ve l. N ek ed  is j á r  a  leg jo b b  m o ­
dell. E g y  v a ló d i fo r m a e g y e s  fo rm a . 
Tedd le  a  m on ogram od . H o zd  m eg  a 
m e g fe le lő  d ö n té s t. M o st. M o b il  1. 
É rezd  a  k ü lön bséget. ” Az áthallás tö­
kéletes volt. Hiszen azon politikai erők 
alatt -  akik azt hirdették magukról, 
hogy tudják mit tegyenek - ,  elszaba­
dultak a lóerők, letették a monogram­
jukat, mohók voltak, és megszerezték 
maguknak a legjobbat. És jó  lenne már 
érezni a különbséget.

Persze egy ilyen reklám profi mun­
ka. Nem bíznak semmit a véletlenre. 
A m ikor a kulcsszavakat m ondják, 
nemcsak hangsúlyozzák azokat, ha­
nem ki is írják a képernyőre. Vagyis a 
mozdulat, a mohó és a most szavakat. 
Azt kell ugyanis elérni, hogy mohón 
mozduljon az a szerencsétlen áldozat a 
termék után, lehetőleg azonnal. De tet­
ten érhető az a törekvés is a szöveg­
ben, hogy a reklámok igyekeznek su­
gallni: sikeres emberhez szólnak. Aki 
még sikeresebb lesz, ha a reklámozott 
terméket veszi meg. Nem véletlenül 
mondják a hozzáértők -  lassan már 
közhely lesz belőle - ,  hogy egy politi­
kust, egy politikát reklámozni szakmai­
lag ugyanaz, mint egy mosóport. M o­

sóporreklám ból pedig nincs hiány. 
Ugyanis ha valami igazán m egnöveke­
dett hazánkban, akkor az az egy főre 
eső reklám. Nyugaton örülnének a ke­
reskedelmi televíziók, ha meg tudnák 
közelíteni azt a reklámmennyiséget, 
amit a magyar közszolgálati televízió­
ban el kell szenvednünk. De sebaj. 
Legalább megújul a nyelvünk. Ilyen 
szavakkal gazdagodtunk, hogy szi- 
lanizál, kalgonizál, bifluorid, liposys- 
tem, hypoallergén, triclosan. A néző 
rögtön úgy érzi, mintha már csatlako­
zott is volna Európához, hiszen az ot­
tani televíziókban is ugyanezek a rek­
lámok szerepelnek, ugyanezekkel a 
szavakkal. Persze, időnként le is for­
dítjuk őket. Akkor születnek a „ fr is ­
se ssé g  s z á r n y a lá s a ” típusú kifejezé­
sek.

A fejlődés pedig megállíthatatlan, 
mint a mélymosóhatás mikroterjedése. 
Régen össznépi gúnyolódás tárgya volt 
a szocialista reklám, a Cipőt a cipő­
boltból! felszólítás. M ennyire más 
most, amikor betörtek a legmodernebb 
és legrafináltabb nyugati reklám tech­
nikák, és ilyeneket hallhatunk: „V e­
g yen  P h il ip s  M a tc h lin e  S u p e r  
W idescreen-t. ” Meg azt is tudjuk, hogy 
az a jó  reklám, ami olyan frappáns, 
hogy egyből megmarad az ember fejé­
ben. Erre a L’Oreal-nak vannak a leg­
kiválóbb példái: „ p le n i tű d  a k sz io n  
lip o szo m  lo re á l szem kon tú rkrém zse lé , 
a m i a  lá b o ra to á r  g á rn y ié  p á r iz s  te rm é ­
ke. ” Ukrajnában is hat már az új módi. 
Csernobil környékén a reklámban M á­
sa csak az egyik fejét mossa hagyom á­
nyos samponnal.

De a reklámokból a hölgyekről is 
sok újat tudhatunk meg. Például, hogy 
más a ph-értékük. Teljesen egyedi ké­
pet sugallnak a nőkről, akik állandóan 
„azokkal a nehéz napokkal” vannak el­

foglalva, és fantáziájuk helyett legfel­
jebb betétéjük szárnyalhat. Láthatóan 
akkor a legboldogabbak, ha m osogat­
hatnak, vagy moshatnak. Akkor van 
orgazmusuk, ha férjük és gyermekük 
jó  büdösen és koszos ruhában jönnek 
haza a baseballedzésről, netán a golfo­
zásból, és ismét nekiállhatnak mosni. 
De ne hagyományos mosóporral. De 
hogy ne csak háztartási robotnak kép­
zeljük a nőket, így anyák napja kör­
nyékén, abban április végén F rei Ta­
m ás  Dossziéja is segített nekünk. K i­
derült, hogy a belevaló anyuk az USA- 
ban rendőrként halomra lövik agyon a 
bűnözőket. Lehetőleg a fejükre céloz­
va, mert az a biztos. Vagy Izraelben 
egy tankot vezetve gázolják le az el­
lenséget. A magyar nőket pedig egy 
európai karriert befutott pornósztár 
képviselte. Ez persze csak nekünk új­
donság, hiszen a német kereskedelmi 
adókon minden héten láthatunk leg­
alább egy budapesti szexkörképet. 
(Bár újabban már a közbiztonságunk is 
népszerű téma arrafelé.)

Természetesen mi egészen más nő­
ket ismerünk. Biztosan azért uralkod­
tak el rajtuk a szürke hétköznapok, 
mert nem engedik, hogy az Oriflame 
színt vigyen az életükbe. Pedig színe­
sebbé tehetnék napjaikat a Colour 
Performance Decor kozmetikai soro­
zattal. (További információkért fordul­
janak  O riflam e-disztribútorukhoz, 
vagy hívják a (06-80) 333-334 -es tele­
fonszámot.)

Politikai reklám jaink pedig felhasz­
nálják ezt a hatalm as tapasztalatot. Az 
MSZP választási klipben H orn  G yu la  
nem csupán elm ondja, hogy „ A z á t­
a la k u lá s  c é lja  v é g re  az, h o g y  a  tá r s a ­
d a lo m  tö b b s é g e  leg ye n  a  p ia c g a z d a ­
sá g  n y e r te se . M illió k  h ite  s z e r in t c sa k  
a z  M S Z P  k é p e s  a z  e g é s z  tá r sa d a lo m  
ja v á r a  m ű k ö d te tn i a z  o rs zá g o t. ” , ha­
nem az E u ró p a i ú ton  e u ró p a i m ódon  
felirattal is m egtám ogatják a m onda­
nivalót. Nekem  m égis valósághű 
őszinteségéért tetszik ez a reklám. A 
mi Gyulánk ugyanis ezt a két m onda­
tot is olvassa. „ T schibo, a  leg tö b b , m i 
a d h a tó ."

Elm életileg a közszolgálati rádió- 
és televízióvitáknak kellene legjob-
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ban reklám oznia a pártokat. De hát ez 
inkább vicc, m int reklám. Ráadásul 
késő este sugározzák, m int április 27- 
én, vagy kicsit korábban, m int 30-án a 
közbiztonságról. De hiába izgatja na­
gyon ez a téma az em bereket, ha egy 
időben adják a Rex felügyelővel. O 
pedig még F rid e r ik u sz t  is legyőzte. 
(Én is azt nézem. Azért a vitát is fel­
vettem .) De m it lehet elm ondani négy 
és fél percben a m ezőgazdaság, terü­
letfejlesztés, környezetvédelem  tém a­
körben? Igaz, hogy ez a három terület 
összetartozik, de van-e ember, aki 
egyform án ért m indegyikhez? Ráadá­
sul képes tőm ondatokban beszélni. És 
m egküzd a szokásos közszolgálati 
csúsztatással. Ugyanis az Aktuálisban 
m egszokott módon a nézőt egy beve­
zető kom m entár „állítja be” . Tehát 
csak a szokásos korm ánypárti siker­
propaganda után jöhetnek a pártok. 
Érdekes módon ezt eddig csak K o sa  
G yu la  kritizálta. De hát nem itt tarta­
nának az ellenzéki pártok, ha értené­
nek a m édiához -  gondolta a néző. 
Azon viszont nem lepődött meg, hogy 
a korm ánypártiak  igen siralm asan 
szerepelnek, hiszen sosem a szakér­
telm ükről voltak ism ertek. Csak en­
nek a reklámjáról.

A reklám pedig akkor leghatáso­
sabb, ha nem direkt, hiszen az em be­
rekben egészséges védekezés alakult 
ki velük szemben. Ezért írják ki példá­
ul a Tix-reklámklipben, hogy ez „ v a ló ­
d i r ip o r t”. De a médiatörvény tiltja a 
bújtatott reklámot, és kötelezővé teszi, 
hogy külön blokkban sugározzák őket. 
Azt is tiltja, hogy a kormányszervek 
direkt finanszírozzanak politikájukat 
népszerűsítő műsorokat. Ezért lett bot­
rány a kormány által pénzelt, bújtatott 
NATO-kampányból. De azt már nem 
tiltja, hogy ism eretterjesztő műsorokat 
tartson fel és el a kormány, például a 
Nap-keltében. Miként az Agrárpercek 
című műsort. Tehet arról az a szeren­
csétlen  szerkesztő, hogy állandóan 
N a g y  F rig yes  minisztert szerepelteti 
benne a tárcája, és mindig vele mon­
datja el azt a sok jót, amit a kormány 
tesz az ágazat érdekében? Ha valaki 
rendszeresen nézi ezt a műsort, talán 
nem is érti, mi problémája lehet a pa­
rasztságnak, hiszen a miniszter állan­
dóan arról beszél, hogy mekkora támo­
gatásban részesülnek. De hogy a koalí­
ciós partner se maradjon ki, előbb a 
NAT-kelte, majd annak végeztével az 
Iskola az ezredfordulón sorozat nyúj­
tott kiváló lehetőséget M agyar Bálint­

nak. hogy a magyar oktatás, főleg ked­
venc Sulinet-programjának m entora­
ként mutatkozhasson. Dicséretére le­
gyen mondva, időnként kimarad az 
adásból, például április elsején a 
Lauder-óvoda bemutatásakor, vagy át­
engedi másnak a képernyőt. (P o lin szk y  
M á rtá n a k  április 22-én.) De ha valahol 
egy számítógépet és egy gyereket lá­
tunk a képernyőn, jó  esély van M agyar 
Bálint felbukkanására is. Ezért rég 
szórakoztam olyan jót, m int az április 
23-i Mancsban E ö rsi István:  OptiPista 
(Kulturális diliberalizmus) című írásá­
nak olvasása közben. Eörsi szerint 
„ M a g ya r  B á lin t n ém ileg  b e  le p  is  tű it a  
sa já t fo r ra d a lm i je le n tő s é g ű  In tern et- 
k o n c e p c ió já b a .  ” M indenesetre az 
SZDSZ reklámja egyszerű sémára van 
felépítve. (Biztosan a híres szürkeállo­
mánynak szól.) M agyar Bálint kijelen­
ti, hogy „1994-ben x hallgató já rt 
egyetemre, 1998-ban már y. Ehhez 
kellett az SZDSZ. Hogy tartsuk a jó  
irányt, ehhez kell az SZDSZ.” L otz  
K á ro ly  ugyanezt, csak telefonokkal. 
K u n cze G á b o r  viszont valamiért kima­
rad. A polgár pedig -  csak úgy -  elgon­
dolkozik. Csak nem azért, mert a bű­
nözés még a tanulás költségénél és te­
lefondíjnál is nagyobb arányban nőtt?

Az elfogulatlan közszolgálati pr leg­
szebb gyöngyszemét is a Nap-keltében 
láthattuk 27-én. Az M SZP oktatási 
központjában jótékonykodtak a m i­
niszterfeleségek. Ha nem kellene ko­
molyan venni hazánk első számú tele­
vízió-csatornáját, tulajdonképpen rö­
högésre ingerlő lenne az a szocreál-új- 
burzsuj stíluszavar, ahogy a elvtárs­
nőkből naccságos asszonyokká 
rekreált káderlányok masszívan fel- 
smukkozva konyhatündérkednek idei 
kiskosztümjeikben.

De hát honnan tudnák, hogy ilyen 
alkalomkor délutáni koktélruhát kelle­
ne viselniük? M iként K a to n a  B éla  
exm iniszter sem értesült róla, hogy az 
emberek ilyenkor zsakettet viselnek. 
(Ezt a Habsburg-esküvőkön tanultam.) 
A libamájat mindenesetre kispórolta a 
bélszín Budapest m ódra ragujából, 
mert szerinte ez egy szegény város. 
(Csak bélszínre telik.) Azt sajnos csak 
az Internettós vitából tudtam  meg, 
hogy egy m ozgássérült gyerekeket 
üdültető alapítványnak gyűjtöttek. A 
műsorból csak az derült ki, hogy K ö ­
kény M ih á ly  kedvence a saláta és a 
szárnyas. Ezért neje Lucullus-salátát 
és aszalt szilvával töltött pulykamellet 
készített. K ó sá n é  K o vá cs  M a g d a  pedig

j húslevest. Ezzel meglepett. Tudniillik 
} egyszer L a k a t T. K á ro ly  szerkesztő 

már készített vele egy olyan pr-műsort 
(tavaly május 20-án), ahol a hölgy ki­
fejtette, hogy „ tö k fő ze lék b en  E u rópa- 
e ls ő  v a g y o k ”. Az viszont nem volt 
meglepő, hogy H orn  G yu lá n é  (Kicsit 
hasonlít a sokat jótékonykodó H orth y  
M iklósn éra . Hogy mit kapott ezért az 
álszent magatartásért P u rg ly  M a g d a  a 

j korabeli liberális sajtótól!) megnyitó 
szavait úgy olvasta fel.

Azért a férje sem panaszkodhatott. 
Egy héttel a választások előtt ő állt a 
Nap-kelte újságíróinak kereszttüzében, 
hogy megtudjuk, milyen volt az elmúlt 
négy év, és milyen lesz a következő 
négy. Vagyis megelőlegezték neki. De 
kem ény kérdéseket kapott. Például, 
hogy mit tart a legnagyobb sikerének. 
De egy dolgot m ár elfelejtettem. Á llí­
tólag parlamenti programbeszédében 
vért és könnyeket ígért hazánk lakos­
ságának. És így rögtön értelme lett, 
hogy a múlt heti cikkembe beavatko­
zott a nyomda ördöge. Eredetileg azt 
kérdeztem utolsó mondatomban, hogy 
a végkielégítés felvétele után marad-e 
a kormány. Ebből lett az, hogy „m a- 
ra d -e  va la m i u tá n a ? ” . Marad. A vér és 
a könnyek.

De néha én sem állom ki a Tix- 
próbát, mert tévedtem, az USA-t csak 
az érdekli, hogy jó l kiszolgálják a 
bennszülött politikusok. Ezért aztán 
kiváló segítség volt a szocialistáknak a 
magyar kampányban a NATO-tagság 
megszavazása. Miként Horn véletlenül 
éppen most átvett német kitüntetése. 
Ki is használta a közszolgálati ennek a 
reklámértékét. Ebbe a NATO-idillbe 
robbant bele az újabb, politikusnak 
szánt bomba.

Ennek hatását még nem ismerték a 
közvélemény-kutatók, a közszolgálati 
elmúlt heti főszereplői. Nem is győzték 
ismételgetni az MSZP érdekét, hogy 
csak négy pártnak van esélye a parla­
mentbe jutásra. A nemzeti érzelmű pol­
gár pedig elkezdett számolni. Ha a „ki­
csik” közül az erre legesélyesebb MDF 
megkapja az öt százalékot, akkor az 
legalább 22 képviselőt jelent. Ezzel már 
biztosan megvan a többség, lehet kor­
mányt alakítani. Enélkül pedig hiába 
m ásodik a Fidesz és harm adik az 
FKGP, kisebbségben maradhatnak. (A 
MIÉP-pel viszont nem alkotnának kor­
mányt.) Tehát a másik két ellenzéki párt 
akkor járna jól, ha potenciális szavazói­
nak egy része is az MDF-re voksolna. 
De miért hallgatják el ezt előlünk? ■
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